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La pubblicazione dell’opera straniera

1. Piano editoriale: approvazwne da parte del
consiglio di gestione

2. Esplorazione: contatti con editor stranieri, agenti,
scout letterari

3. Lettura: lettori di narrativa straniera

4. Acquisizione: dalla casa editrice, dall’autore,
dall’agente

5. Traduzione e revisione: accordo preventivo sulla
strategia, ricerca del ROI in §% tempirapidi




. La pubblicazione dell’'opera straniera

N

3. Lettura: lettori di narrativa straniera
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~ Mass culture vs popular culture

MASS CULTURE = categoria di produzione, in
riferimento all’'origine di tale cultura e al modo in
cui viene trasmessa (mass media)

POPULAR CULTURE = categoria di consumo, in
riferimento a chi la recepisce e se ne appropria

Popular culture is what happens to the materials of
mass culture when they get into the hands of
consumers

(Jenkins 2006: 163)




La letteratura popo are e di consumo:
due filoni rappresentativi

L’ “autoesotismo”’:
Tibet e dintorni

ini_.letteratura dei colletti
bianchi (bailing &)




Il Tibet visto dagli H;m

!

- un ambiente naturale maestoso
e incontaminato

- una spiritualita millenaria che
pervade ogni aspetto della vita

- simbolo di mistero, avventura,
pericolo

- ammirazione e repulswne
fascino misto a paura




" L’esotismo nella letteratura cinese
contemporanea: i precedenti (1/2)

- Zhang Chengzhi /K& % (n. 1948)
Beifang de he Ht. 77 ¥ 7 (1984)
- Zhaxi Dawa 3.V £ 3 (n. 1959)

Xi zai pisheng kou shang de hun

& H %30 W3R (1985)

Xizang yinmi de suiyue

V& BB ¥ A (1985)



" L’esotismo nella letteratura cinese
contemporanea: i precedenti (2/2)

- Ma Jian % # (n. 1953)

Liang chu ni de huatai huo kongkong dangdang
THARNEERZEZH Y (1987)

Hongchen 212~ (1999)
- A Lai 73k (n. 1959)

Chen’ai luoding

LR%E T (1998)
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Yang Zhijun
% EFE (n.1955)

Zang'ao #& %
(Tibetan Mastiff, 2005)

Zang'ao 2 &% 2 (2007)

Zang'ao 3 - Jiezhong ban
3k 3 454008 (2008)
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i A Lai [f3E

| Gesa’er wang ¥ ¥ & E
! (King Gesar, 2009)
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Jiang Rong % #,
(n. 1946)

Lang tuteng 13 & 5
(Wolf Totem, 2004)
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He Ma
'fﬁf-—ﬂa (n.?)

Zangdi mima 1
RIE A 1
(The Tibet Code, 2005)

[...]

Zangdi mima 8
ARHE L 8 (2009)




Zangdi mima
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THE TIBET CODE
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Anni Baobei
=42 £ N (n.1974)

Lianhua % 3%
(Padma, 2006)




- Lianhua










Zhou Weihui
(Wei Hui)

I P E (n1973)

Gou baba ¥ &%
(Doggy Dad, 2007)




Gou baba
E&E




Alcuni topoi dell’'autoesotismo

- letteratura di scrittori Han per lettori Han

- contrasto tra mondo urbano e natura selvaggia

- (ri)scoperta della sfera mistica e spirituale, forte
componente mitica e fantastica

- “romanzo di formazione”, viaggio e avventura come
occasioni per raggiungere la conoscenza di sé

- animali come simboli totemici o collegamento con
il soprannaturale '




La letteratura
ei bailing
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Li Ke &+
(n.?)

Du Lala shengzhi ji

AL L35S BRIT

(A Story of Lala’s Promotion,
2007)

Du Lala 2 -
Nianhua si shui
AIFF2 - L EMK
(Lala 2: Those
hinning [sic] Days,




" Du Lala shengzhi ji
AL 3 33 S BRIT
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B Du Lala 2
Nianhua si shui
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Du Lala #3343
il musical (2009) 2 /2




Du Lala shengzhi ji #: %
il film (2010)




Guo Jingming
FRCEH (n. 1983)

Xiao shidai 1.0
N BFAX, 1.0 - A7 4K A
(Tiny times 1.0,2008)

Xiao shidai 2.0
AR, 2.0 - 22 4R EFAX
(Tiny Times 2.0, 2009)
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Busmess of Youth Fiction




BYE-BYE

{(I)vR) 12BS_BE%F%T 128218

We'll kiss goodbye and journey on to new loves

Till we meet again




Guo Jingming: le frasi celebri

La letteratura non e un prodotto commerciale, e nemmeno
gli scrittori lo sono; ma 1 libri scritti dagli scrittori, i dischi
pubblicati dai cantanti, i film girati dagli attori sono
identici nella sostanza: sono tutti prodotti, hanno tutti un
prezzo fisso.

Quello che mi sta a cuore e la capacita delle mie opere di
toccare il lettore: non e indispensabile che abbiano un
grande valore ideologico, che trattino dei destini della
nazione o del popolo, che si propongano di salvare la
societa o chissa che. Anche il “piccolo” e bello, anche fatti
insignificanti vanno bene. E la loro capacita di toccare il
lettore che li carica di valore. |
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Xiao shidai 2.0
JINEFAR 2.0
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~ Alcuni topoi della letieratura bailing

- riferimento ossessivo ai simboli della cultura di
massa, ma senza che questa diventi cultura popolare

- ambientazione urbana, attuale, giovane, borghese
- concezione imprenditoriale della vita

- passaggio critico tra la vita universitaria e il mondo
del lavoro |




POp, madssd, consumao

- eco delle esigenze della classe media cinese: tra
ritorno al Realismo e fuga dalla realta

- interazione con altre forme espressive: fotografia,
cinema, teatro, fumetto, tv, web...

- tendenza alla serialita

- attenzione al mercato







